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Mudancgas estratégicas na Lenovo

O novo Diretor de Canais da Lenovo Brasil, Paulo Renato Rocha Fernandes terda a
responsabilidade de manter a area de canais voltada aos parceiros de negécios e
ampliar a rede de relacionamento da empresa neste segmento. “Yamos reforcar o
guanto a Lenovo é fundamental para esse publico”, complementa Paulo Renato. “O
objetivo maior serq a aproximagdo com nossos canais e melhorias contantes nas
politicas de relacionamento com esses parceiros”, complementa o executivo.

Paulo tem 19 anos de experiéncia na area de Tl, sendo 17 anos na area de canal de
vendas de distribuicdo. Anteriormente ao novo cargo, o executivo foi Diretor de Canais
da Symantec para América Latina por cinco anos, sendo os dois primeiros como
Diretor de Canais para o Brasil. Ocupou posi¢des gerenciais como Diretor de Vendas
e Marketing, Diretor de Operagdes e Produtos durante oito anos na Tech Data.

Ja foi Gerente de Produtos e Negdcios na distribuidora CI Compucenter e Analista de
Sistemas na Itautec onde iniciou sua carreira profissional.

E graduado em Ciéncia da Computacéo pela Universidade Federal de S&o Carlos
(UFSCar), Po6s-Graduado em Administracdo pela Universidade Paulista (UNIP) e
também Pés-Graduado em Marketing pela ESPM. Fluente em inglés e espanhol.

Francisco Julido, por sua vez, deixa o time de Transacional e fica responsavel por
Contas Internacionais. O diretor executivo tera como missao fortalecer e ampliar o
relacionamento com os clientes que possuem contratos mundiais com a Lenovo.
“Nesse momento de crise mundial o Brasil tornou-se atrativo para empresas
internacionais, e essa confianca se convertera em investimentos em setores internos,
tais como TI”, afirma Julido.

Formado em Engenharia Elétrica pela Universidade Federal do Ceara, Julido comecgou
sua carreira na IBM h& 13 anos como especialista de produtos e depois se tornou
gerente de vendas no Departamento de Computagdo Pessoal onde trabalhava junto
aos canais (parceiros de negécios nas regides Norte e Nordeste do Brasil). Em 2005
com a aquisi¢cdo da IBM pela Lenovo ficou responsavel por gerenciar a Unidade de
Negécios Relacionais, com foco no mercado corporativo voltado as grandes

empresas.
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Sobre a Lenovo

A Lenovo é a quarta maior companhia de computadores pessoais do mundo, com a
meta de construir os melhores e mais inovadores produtos do mercado mundial, em
tecnologia e em custo, comprometida com o sucesso e a confianca de seus clientes. O
Grupo Lenovo foi formado mundialmente a partir da aquisicdo da antiga divisédo de
computacdo pessoal da IBM e possui seus principais centros de pesquisa em Yamato
(Japao), Beijing, Shanghai e Shenzhen (China) e em Raleigh (Carolina do Norte/EUA).
A empresa desenvolve, manufatura e comercializa no mundo todo, produtos
tecnoldgicos e servicos confiaveis, de alta qualidade, seguros e faceis de usar. Para
mais informacgdes sobre a empresa acesse: www.lenovo.com.br
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